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2 « November 2011 / OMA—Rem Koolhaas inaugurates two new buildings and an exhibition / Michael Maltzan
hinks public parks in LA / Four projects for architecture in extreme environments / Hans Ulrich Obrist
erviews Mahendra Raj, engineer of Indian modernity / Paola Antonelli explores bio-design / The biennale _
enomenon: special map feature / Yona Friedman selects seven books / Dan Graham'’s horoscope (Scorpio)
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Prima collezione
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Titolare « Owner
Christoph Boninger

Sede * Headquarters
Fischbachau, DE

Progettisti » Designers
Christoph Béninger
Alfredo Haberli

Herbert Schultes

Fritz Frenkler

James Irvine

Emanuela Frattini

Piero Lissoni

Daniele Dalla Pellegrina

il2010 e il 2011. Ha in mente prodotti di consumer
electronics, diversi, e analizza cosa serve davvero al
consumatore. Vive a Firenze, si muove tra Milano
eLugano dove ha sede I'azienda. “Manca un'offerta
di apparecchi semplici, facili da usare, con poche
funzioni, di bel design”, afferma. Contatta Jasper
Morrison e lo incarica della progettazione di un
apparecchio telefonico cordless DECT phone e di una
sveglia. Il telefono ha poche funzioni (no sms, no
baby phone) ma per contro puo essere usato mentre
e alloggiato nel caricatore, haicaratteri grandie
leggibili e un'ottima qualita audio. Stesso approccio
per la sveglia analogica (cosi si registra meglio 1'ora)
che ¢ meno intrusiva della digitale perché fa meno
luce, é silenziosissima ed ¢ facile vedere se 'allarme
einserito o no.
“Cerco di dare un valore aggiunto, in termini di
funzionalita. La tendenza dell'elettronica é di
avere sempre piu funzioni, a scapito della qualita”.
Rispetto ai prodotti multifunzione, quelli che
| ne svolgono una sola ma ottimamente hanno il
vantaggio di adottare una tecnologia semplice,
priva di problemi di software. Semplicita,
funzionalita e design sono le tre parole chiave del
marchio che si rivolge agli over 35 con un design che
ricorda gli apparecchi di Dieter Rams per la Braun.
Un rigore estetico, oltre che funzionale e d'uso.
Per il 2012 sono in preparazione un telefono cellulare
diJasper Morrison con solo funzioni basiche, oltre
auna presa multipla del giovane colombiano
Georges Moanack. Se Punkt significa punto in
norvegese, la parte di elettronica e prodotta in Asia,
I'ingegnerizzazione e il design sono fatti a Lugano,
sede dell'azienda, il team & internazionale.

Processi industriali dal design personalizzato
Marco Dolcino, nato nel 1958, inizia a pensare
aEumenes nel 2009. Alle spalle ha una lunga
esperienza nel settore del mobile, con incarichi
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Christoph Béninger, designer
e ideatore di Auerberg, neo
marchio di pezzi di design
‘radicalmente soggettivi’
distribuiti prevalentemente
online, al lavoro su una
nuova sedia

* Christoph Boninger is

a designer and the mind
behind Auerberg, a new
brand of “radically
subjective” design objects
distributed mainly online.
Here, he is seen working
on the brand'’s new chair

reali contenuti di design, a prezzi ragionevoli,
crede nella personalizzazione del prodotto.
“Lalogica € quella dell'automobile: ordino la mia
versione personale”, spiega. Contatta Paola Navone
e Jean-Marie Massaud nel 2010 e li incarica di
sviluppare due famiglie di prodotto composte

da tavoli e sedie, declinabili in varianti. Ha gia
individuato materiali e lavorazioni: il Woodstock®,
materiale termoplastico usato nel settore
automobilistico a base dilegno e pp, che consente
in un unico stampaggio di formare, accoppiare il
tessile, tagliare e rifinire il pezzo; la rete metallica
rivestita in pvc e I'alluminio estruso e pressofuso.
Nel gennaio 2011 tutto e pronto. Lo sviluppo ha
richiesto tempo, sia per la tecnologia sia perché
Dolcino ¢ anche amministratore delegato della
Fingiochi. I prodotti sono realizzati con processi
altamente industriali, che li caratterizzano insieme
a flessibilita e liberta legate alle molte variabili

di colore, abbinamento, composizione. Il modello
nella versione ordinata si viene a creare solo una
volta assemblati i pezzi in magazzino. Per Dolcino
“la scelta e un valore aggiunto”, per questo anche
in futuro puntera su lavorazioni e costi industriali,
offrendo un’ elevata personalizzazione. Allo studio
nuovi prodotti in Woodstock firmati Massaud.

Produzione in legno

La storia di Valsecchi é legata a una famiglia, un
territorio, un materiale. Lavorano il legno, nella
provincia di Bergamo, da quattro generazioni.

Una storia nata con la produzione di manici di
raspe, proseguita con giocattoli, utensili e accessori
per la casa per la grande distribuzione, e, infine,
con una nuova collezione di design. Sempre ed
esclusivamente in legno.

Una continua trasformazione dovuta all'evolversi
del mercato e della distribuzione. Un mercato

che si polarizza verso il basso e verso l'alto e
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e appartenente alla terza generazione, di “ anda:
verso il made in Italy e il design, per preparare Iz
quarta generazione”.

L'idea é di creare una collezione: funzionale,
essenziale, pratica, bella, di qualita. Anche il prez:
deve essere giusto, deve avere sostanza. Dall’art
direction di Enrico Baleri e dal design di Luigi
Baroli nasce Stickcollection 2011: massello di fagg
semievaporato, dettagli tecnologici, estetica fatta
per durare nel tempo. “Outdoor e indoor: il mio
tormentone. Casa e anche contract”, spiega Baleri
“Forme leggere e cura dei dettagli, come i piedini
in gomma isolante che evitano di sentire rumore
anche in presenza di 100 sedie”. Responsabili dell
nuova divisione Valsecchii918 sono i giovani
Federica e Luca Valsecchi. La collezione ha un sap
nordico e rimanda volutamente alla Broomstick ¢
Magistretti per Alias del 1979. E frutto di un’azien
attenta all’ambiente, con impianti di fotovoltaico
che usa legno di foreste eco-gestite e che ha
ottenuto le certificazioni di qualita 10 9oo1 e Fsc
per la salvaguardia di boschi. Ma soprattutto ha
impianti produttivi di proprieta. In controtenden
perché oggi a prevalere e I'editore, l'outsourcing.

Prevalgono nei nuovi marchi gli editori, pit flessi!
e veloci, con minori investimenti nella fase di avy
attivita. Tuttavia l'outsourcing e vicino, locale,
resta in zona, per consentire un facile controllo

e per ragioni etiche, quasi a voler portare a casa
ivantaggi di editore e produttore. C'é chi analizza
le richieste dei consumatori e chi ne prescinde,
chi crede nell’artigianalita come valore aggiunto
e chi nel suo opposto, I'industrializzazione.

Tutti ricercano individualita, personalizzazione

e qualita, ritenuta piu facile per le piccole realta.
Essendo piccoli non si contrappongono ai giganti
del settore: come a dire che per la ricerca e il vero
design gli spazi esistono sempre.
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Georg Fischbacher nella
falegnameria in cui segue

la lavorazione dei modelli in
legno di Auerberg, la cui sede
operativa é a Fischbachau,
nello stesso distretto
produttivo. Auerberg utilizza
solo artigiani e piccoli
produttori locali, e non crede
nella globalizzazione della
produzione

* Georg Fischbacher

in the joiner’s shop where
he makes wooden chairs

for Auerberg, which is based
in the same production

area in Fischbachau.
Auerberg only commissions
craftsmen and small local
manufacturers and does not
believe in global production



